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Cresce ancorail turismo
Fino al 2028 +4% annuo
InRegioneviaal Piano

Idati. Continua I'impennata del comparto in Bergamasca
«|nLombardia+9 milionidipresenze>. Ok alla strategia
triennale per losviluppoe l'attrattivita:; «Visione chiara»

l Nel 2025 oltre L6 W Tra gli obiettivi

milioni di arrivi del piano anche
inprovincia. Citta  lavalorizzazione
cresciutadel 10,7%  delle aree interne

rispetto al 2024

PIETRO GIUDICI

s 1] comparto del turi-
smo, in Lombardia cosi comein
provinciadiBergamo,einfasedi
espansione e consolidamento,
con arrivi e presenze incostante
crescita. Un trend che - compli-
cianchei grandi eventi, comele
recenti Olimpiadiinvernali-sa-
ra confermato anche nel trien-
nio 2026-2028. Almeno cosi ¢ a
vedere le stime dell’Osservato-
rio regionale per il Turismo e
I'Attrattivita, secondo cuiiflussi
turistici nella regione avranno
un nuovo incremento del 16%,
pariacirca9 milioni di presenze
aggiuntive. E quanto emerge dal
Piano triennale per lo sviluppo
delturismoedell’attrattivitaap-
provato dal Consiglio regionale,
un documento che definisce le
linee guida e gli asset strategici
con l'obiettivo di consolidare il
comparto nei prossimi anni.

Il Piano partedai dati - positi-
vi—degli ultimi anni. Nel 20251a
Lombardia ha chiuso con 22,3
milioni di arrivi e 56,7 milioni di
presenze, oltre 14 milioni di ar-
rivi e 3,7 milioni di pernotta-
menti in piti rispetto al 2024; in
provincia di Bergamo, secondoi
dati di VisitBergamo, gli arrivi
sono saliti del 6,6% rispetto al
2024, superando quota 1,6 mi-
lioni, mentre le presenze del
7,5%, salite aoltre 3,3 milioni. La
citta ha segnato un +10,7% sul

2024, con oltre 666mila arrivi e
1.359.923 presenze (+12,6%).
Guardando agli arrivi in pro-
vincia, il primo trimestre del
2026 ha portato un incremento
del 12,5% rispetto al 2025, men-
tre le presenze complessive so-
no cresciute del 12,3%. L’incre-
mento stimatodaquial 2028 &di
un 4% prudenziale allanno.
Daqui,ildocumentoregiona-
le si sviluppa su cinque pilastri:
valorizzazione dell’esperienza
turistica personalizzata, il raf-
forzamento della governance
multilivello, linnalzamento
delle competenze professionali
degli operatori, I'innovazione
digitale supportata dall’IA e la
costruzionedi unnuovoraccon-
to coordinato dell'identita lom-
barda. L'obiettivo & puntare su
una crescita sostenibile, pro-
muovendo la destagionalizza-
zione e valorizzando le aree in-
terne e meno note, come i bor-
ghi,lemontagne elabassa Lom-
bardia, capaci di attrarre visita-
tori ad alta capacita dispesa.
«LaLombardia si dota di una
visione chiara e condivisa - dice
I’assessore regionale al Turi-
smo, Marketing territoriale e
Moda, Debora Massari — per af-
frontarelesfide deiprossimian-
ni. L'obiettivo non & semplice-
mente aumentare i numeri, ma
generare valore periterritori, le
imprese e le comunita locali». I1

€ meno conosciute

Piano «mette al centro la colla-
borazione tra tutti gli attori del
sistema e punta a costruire un
modello di sviluppo sostenibile,
innovativo e diffuso, capace di
migliorare I'esperienza dei visi-
tatori e la qualita della vita delle
comunita che li accolgono».

Per Alberto Mazzoleni e Mi-
chele Schiavi (FdD) il piano «tra-
sformal’attrattivita da semplice
risorsaspontaneaapilastroeco-
nomico pianificato della nostra
regione, connettendo lo svilup-
poindustriale alla tutela dei ter-
ritori». Mazzoleni, inoltre, an-
nuncia che presto proporra un
«progetto di legge, "Territorio,
Comuniti e Lavoro: misure di
supporto all’attrattivita digitale
dei piccoli Comuni”» per «favo-
rirelincontrotralenostreiden-
tita locali e ilavoratori daremo-
to o nomadi digitali».

Da Forza Italia intervengono
Ivan Rota e Jonathan Lobati.
Peril primole «aree montaneei
borghi storici delle aree interne
lombarde ein particolare quelle
bergamasche» sono «un ele-
mento importante» per la cre-
scitadel settore turistico. Perva-
lorizzarle, ha presentato un or-
dine del giorno, condivisoanche
da Lobati, che aggiunge come
«lapromozionedel turismonon
debba limitarsi alle sole grandi
citta». Tra gli azzurri, Barbara
Mazzali sottolinealavalenzadel
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turismo come «leva concreta di
crescita, lavoro, investimenti,
innovazione e competitivita dei
territori» e JacopoDozioha pre-
sentato un ordine del giorno sul
turismo religioso, proponendo
di «stringere collaborazioni tra
Diocesi, enti ecclesiastici, fon-
dazioni, associazioni e soggetti
del Terzo settore operanti nel
settore» per costruire e pro-
muovere «itinerari turistico-
culturaliintegrati capacidivalo-
rizzareil patrimonio religioso».
Critiche le minoranze. Se-
condo Paola Pizzighini (M5S) il
Piano alimenta l'overtourism
«su Milano, laghi e citth d’arte,
mentre aree interne, territori
montani, valli e borghi vengono
abbandonati, senza trasporti e
servizi adeguati».
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